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Uvod

Blokovani robotl a ochrana obsahu vici Al je pro ¢eské vydavatele strategicka nutnost v digitalni éfe,
ale vyzaduje vyvazeny pfistup. Cesky trh md sva specifika (nap¥. podil Seznamu na vyhledavani nebo
aktudlni stav medialni legislativy), pfesto plati obecna zdsada: chrante sviij obsah chytie, ne na ukor
vlastni viditelnosti.

V tomto dokumentu naleznete seznam doporuceni, které mohou zvysit ochranu ¢eskych vydavatell
proti vytéZzovani dat Al platformami a jejich Language Learning Modely (LLM).

NiZze uvedena doporuceni vychazeji z vefejné dostupnych dat, debat vramci pracovni skupiny
Platformy pfi Asociaci online vydavatel(l (AOV). Hlavnim zdrojem informaci jsou zavéry ze setkani
s kolegy z News Media Europe, ktefi v této oblasti poskytuji AOV dostatecnou znalostni bazi. Oblast Al
a LLM se pravidelné fesi v pracovni skupiné ,Copyright”, ve které je ¢lenem predseda AOV Libor
Matousek.

Obecné je potreba rozliSovat pojmy TDM (Text and data mining), Al a generativni Al. Z hlediska
struktury stoji TDM nad Al a generativni Al. Negenerativni Al vztaZzena k vydavatelskému obsahu
vétsSinou zobrazuje vysledky, popisuje trendy a netvofi novy obsah. Oproti tomu generativni Al
z vydavatelskych dat (novinovych ¢lanka) tvori obsah novy.

TDM

Al Training Generative Al Traini...

Kombinace opatreni je klic

Kombinaci opatieni — od technickych (robots.txt, meta tagy, omezeni pristupu) pres pravni (TDMRep,
Uprava podminek) az po spolupraci napfi¢ trhem — lze minimalizovat riziko, Ze Al modely
nekontrolované vytézi obsah, a soucasné neubliZit SEO. Vydavatelé by méli pribézné vyhodnocovat
efekt svych kroku: idedlem je, aby bézny uZivatel nic nepocitil (nadale nasel obsah ve vyhledavaci),

zatimco neautorizovany bot narazi na prekazky.

Do budoucna se da ocekavat, Ze se prostiedi ustali — bud’ vzniknou standardy (formalni ,,stopky” pro
Al) uznavané napfi¢, nebo se prosadi licenéni modely (kde vydavatelé budou za vyuZiti obsahu Al
systémy kompenzovani). Pro Ceské vydavatele je klicové byt u toho od pocatku: nastavit si interné
jasnou politiku k Al, implementovat snadnd ochranna opatteni hned ted' a aktivné se Ucastnit diskuse
o moznych fesenich. Tim si zajisti, Ze je nepfekvapi ani rychly nastup Al vyhledavani, ani pripadné
zmény algoritmu, a ochrani hodnotu svého obsahu pro budoucnost.

AOV



Technické metody ochrany obsahu

Robots.txt a blokovani Al botu

Nastrojem je soubor robots.txt, v némzZ lze zakazat pfistup konkrétnim robotiim. Vydavatel mize
explicitné blokovat zndmé Al crawlery — napriklad GPTBot (crawler OpenAl pro ChatGPT), CCBot
(Common Crawl), Google-Extended (Google pro Al ucely), Anthropic-ai a dalsi. V souboru robots.txt se
uvedou pravidla typu:

User-agent: GPTBot
Disallow: /

Pti nasazovani omezeni je nutné presné zacilit na nezadouci boty. Chybné nebo pfilis Siroké pravidlo
v robots.txt by mohlo vyloudit i ddleZité indexovaci boty. Obecné plati zasada: povol explicitné hlavni
vyhledavace, blokuj konkrétné ty ostatni.

Efektivita: Robots.txt je tradi¢ni a standardni zplsob, jak deklarovat, které crawlery smi na web.
Je viak nutné, aby jej roboti respektovali — soubor sam technicky nebrani pristupu, jen dava pokyn
k dobrovolnému dodrzeni. Renomované firmy (Google, OpenAl aj.) avizovaly, Ze své Al crawlery budou
pokyny robots.txt dodrZovat a nabizeji tak opt-out. Problém nastava u méné znamych ¢i nepoctivych
botl — jsou jich potencidlné tisice a ne vsichni se identifikuji zvlastnim user-agentem. UdrZovat
kompletni seznam je prakticky nemozné. Néktefi Al roboti dokonce pouZivaji faleSny user-agent
(imituji béZné prohlizece), aby se vyhnuli detekci.

Zavér: Robots.txt je zaklad (mnoho velkych vydavateld typu NY Times ¢i Reuters uz plosné blokovani
Al bot( zavedlo), ale sdm o sobé nezarudi stoprocentni ochranu — slouZi spiSe k vymezeni pravné
dolozitelného nesouhlasu (opt-out) a k blokaci slusnych crawler(.

W3C TDM Reservation Protocol

Jde o nové navrzeny standard vyvinuty ve W3C komunité jako reakce na ¢l. 4 evropské smérnice DSM
(2019/790), ktery umozniuje strojové Citelné vyhradit prava k textovému a datovému dolovani (Text
and Data Mining). Cilem protokolu je poskytnout jednotny zpUsob, jak dat najevo TDM Reserved —
tedy Ze si nositel prav vyhrazuje souhlas s vyuZitim svého online obsahu pro tcely dolovani dat.

Implementace: TDM Reservation Protocol definuje dvé hlavni informace: boolean pfiznak, zda jsou
téZzebni prava vyhrazena, a URL tzv. TDM policy, kde jsou podminky a kontakt na vydavatele. Tyto
informace Ize publikovat nékolika zpUsoby:

- Jako JSON soubor v adresati /.well-known/tdmrep.json na webu.

- Pomoci HTTP hlavic¢ek vracenych u kazdé stranky.

- Jako meta tag v HTML strance. Crawler tedy m(Ze snadno zjistit, jestli dany obsah smi pouzit
pro TDM, pfipadné najde odkaz na licenci/kontakt pro ziskani povoleni.
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Hodnoceni: Jedna se komplexnéjsi a robustnéjsi pfistup nez jednoduchy robots.txt. Umozriuje sdélit
i “chcete-li tézZit, kontaktujte nds zde a licenci Ize ziskat za XY podminek”. Velci vydavatelé v EU jej
prosazuji jako jednotny standard. Nevyhodou je, 7e jde o novinku. Zadny velky vyhledavaé &i Al
crawler zatim oteviené neoznamil podporu TDMRep a implementace vyZaduje Upravy na strané
vydavatele (vygenerovat soubor ¢i meta tag). Do budoucna ale mize jit o klicovy nastroj v ramci EU
pravniho ramce — pokud vydavatel takto deklaruje opt-out, Al tézar v EU, ktery by to ignoroval, by
jednal protipravné (poruseni autorského prava dle implementace ¢l. 4 DSM smérnice).

Meta tagy a HTML pokyny (noai apod.)

Dalsi metodou jsou specidlni metatagy v HTML strance nebo zahlavi HTTP, které robotim sdéluji, jak
mohou obsah pouZivat. Nové se objevuji neformalni meta-stitky jako ,noai“ a ,noimageai“, které
vyjadfuji nesouhlas s pouzitim obsahu (textu ¢i obrazkd) k trénovani Al. Tyto tagy byly plvodné
navrzeny komunitou kolem DeviantArt pro ochranu dél vytvarniki a postupné je adoptuji i blogefi
a vydavatelé. Pridavaji se do sekce <head> stranky (napf. <meta name="robots" content="noai,
noimageai">).

Vyhoda: snadna implementace.

Nevyhoda: nejde o oficidlni standard a nelze zarucit, Ze je soucasné boty budou respektovat. Jde spise
o signalizaci postoje a snahu vytvorit tlak na vznik standardu, ktery by byl respektovany Al
spole¢nostmi. Tuto hodnotu ignoruje i Google.

ai.txt soubor:

Jednd se o neoficidlni iniciativu organizace Spawning.ai a dalSich, inspirovanou robots.txt, avsak
zamérenou pfimo na Al trénovani. Soubor ai.txt umistény v kofenové sloZzce webu by obsahoval
pravidla, ktera upresnuji povoleni ¢i zdkaz pouZiti obsahu webu pro Al. Na rozdil od robots.txt, ktery
resi spise kdo smi/leze kam, by ai.txt rozliSoval typy obsahu (text, obrazky, video, kdd) a k nim pfifadil,
zda sméji byt pouzity ke komerénimu trénovani Al. Tvlrci jej propaguji jako jednoduchy zpusob, jak
dat Al firmam védét, co z vaseho webu sméji vyuzit — napriklad povolit trénovani na obrazcich, ale
zakazat na textech, atd.

Stav: Podobné jako meta ,noai“ jde o komunitni navrh. Nejsou zndmé Al crawlery, které by ai.txt
skutecné cetly. Nékteri vydavatelé jej vSak zacali pridavat preventivné. Slouzi tedy spiSe jako vyvéska
pro Al firmy o podminkach poufziti. Do podobné kategorie patti i rizné manualni blokace na serverové
arovni.

SEO a indexace

Implementace vySe zminénych opatifeni mize vyrazné ovlivnit viditelnost obsahu ve vyhledavacich.
Vydavatelé proto musi postupovat opatrné, aby neposkodili vlastni SEO. Zde je nékolik aspekt(:
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http://spawning.ai/

Dopad robots.txt na Google a spol.: Tradi¢ni vyhledavace (Google, Seznam, Bing) respektu;ji
robots.txt striktné. Pokud by vydavatel omylem zablokoval jejich uZivatelské agenty
(Googlebot apod.), dany obsah se prestane indexovat.

Indexace vs. zneuZiti obsahu: Néktefi vydavatelé zvazuji omezit zverejriovany rozsah obsahu.
Napfiklad publikovat jen perexy a ¢ast ¢lanku volné a zbytek mit za pfihlasenim/paywallem.
Vyhledavac indexuje zaklad, ale plny text neni volné ke stazeni pro scrapery. To sice snizi riziko
kompletniho zneuziti obsahu, ale zaroven to mize snizit SEO hodnotu (Google nema cely text
pro hodnoceni relevance) a uzivatelskou vstficnost. Je to tedy vhodné spiSe pro prémiovy
obsah.

Al vyhleddvace a nové indexace: Objevuji se nové Al-driven vyhledavace (napf. Perplexity
¢i Bing Chat apod.), které funguji jinak neZ tradi¢ni search. Perplexity ma vlastni crawl
(,,PerplexityBot“) pro indexovani web(, ale pfi zodpovidani dotaz(l pouzivd i on-demand
nacitani stranek pres agenta ,Perplexity-User”. Pro vydavatele to znamen3, Ze i neindexovany
obsah miuze byt naéteny, pokud se dostane do kontextu dotazu uzZivatele. Navic Perplexity-
User ignoruje robots.txt, pokud se jedna o pfimy pozadavek vyvolany uZivatelem (bere to,
jako by si stranku otevrel uZivatel v prohlizeci). Perplexity bylo dokonce obvinéné, Ze jeho bot
se maskoval jako bézny navstévnik, aby obesel omezeni. Z hlediska SEO je otazka, zda byt
v indexu takové sluzby vyhodou, ¢i nikoli. Pokud povolite PerplexityBot indexaci, vase stranky
se mohou zobrazovat jako zdroje v odpovédich — Perplexity u odpovédi uvadi citace
s odkazem, takZe uZivatel mlizZe na vas web prejit. Teoreticky to mUzZe pfinést néjakou
navstévnost od uZivatell Al asistent(. Pokud vsak vas obsah Al pIné zodpovi dotaz uZivatele,
mnoho lidi uz na odkaz neklikne, protoze odpovéd ziskali okamzité. Rizikem tedy
je kanibalizace organické navstévnosti — Al vyhledavac spotifebuje vas obsah k uspokojeni
dotazu, aniz by uZivatel navstivil web. Prvni data z nasazeni Google SGE (Search Generative
Experience) naznacuji, Ze dopad na prokliky zatim neni tak dramaticky, jak by se mozna cekalo.
Odhady hovoti i 0 25% poklesu navstév, coZ neni ani malo. Google tvrdi, Ze Al overviews
mohou naopak zvysit pocet kliki na zdroje, ale konkrétni data zatim neposkytl. Perplexity
a jemu podobni jsou zatim minoritni hraci, ale mohou naznacovat trend. Pro SEO strategii
to znamena: Méli byste sledovat, odkud doopravdy chodi navstévy. Pokud zjistite, Ze napf.
Perplexity sice cituje vas web, ale navstév z néj mnoho nepfichdzi, mizete zvazit jeho
blokovani (napf. v robots.txt povolit jen vyhledavace, ale zablokovat PerplexityBot). Tim se vas
obsah prestane v této sluzbé objevovat — uZivatel Perplexity dostane méné kvalitni odpovéd’
nebo odkaz na jiny zdroj. Otazkou je, zda si tim nepodfezavate vétev v dlouhodobéjsim
horizontu, kdy by Al vyhledavani ziskalo vétsi podil uzivateld.

Alternativni pravni a licencni strategie

Technické prostredky samy o sobé nemusi stoprocentné zabranit, aby nékdo vas obsah pouZil

v tréninkovych datech. Proto je nutné opfit se také o pravni ochranu a licencovani. Nékolik moznosti:

Uplatnéni autorskych prav a licenénich naroka: V Ceské republice je obsah ¢lank (pokud je
plGvodni a kreativni) chranén autorskym zdkonem. Autorskd ochrana vznika automaticky
v okamziku vytvoreni dila, neni tfeba nikde nic registrovat. Nicméné pro posileni své pozice
mUZe autor ¢i vydavatel zaregistrovat dilo u kolektivniho spravce &,
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Prava vydavatell (licencni poplatky od platforem): Pokud Al chatbot cituje celé pasaze
z ¢lankd, mélo by se to povaZzovat za uziti tiskové publikace vyZaduijici licenci. Vydavatelé v EU
tak maji paku pro vyjednavani — mohou fict Al firmam: ,Trénovali jste ¢i pouZivate nase
¢lanky? Pak potfebujete licenci, jinak porusujete autorsky zakon.” To by s ohledem na velikost
C¢eského trhu mélo byt vymahdno spise kolektivné. Jiz nyni nékteré zahranic¢ni redakce
uzaviraji dohody — napf. agentura AP (Associated Press) licencovala svtij archiv OpenAl pro
trénovani Al modelll. Podobné dohody zvaZuji dalsi medidlni domy vyménou za pfistup
k technologiim nebo finan¢ni pInéni. Pro ¢eské vydavatele to znamena: Méli by se hlasit o sva
prava — dat najevo, Ze obsah je chranén a neni volné k tréninku.

DMCA a odstranovani nelegitimniho obsahu: Pokud zjistite, Ze vase ¢lanky byly zkopirovany
¢i zneuzity na konkrétni platformé ¢i webu (napf. nékdo vytvori stranku generujici obsah
z vasich text(, nebo vas obsah je soucasti tréninkového datasetu zverejnéného online),
muZete vyuZit DMCA (Digital Millennium Copyright Act) takedown procesu. DMCA
je americky mechanismus, ale prakticky ho respektuji globalni platformy (Google, Github atd.).
Umoznuje nahlasit poruseni copyrightu a dosahnout staZeni obsahu. Pro Al je to trochu
obtiznéjsi — pokud je obsah pfimo na webu, DMCA ho mUze odstranit (napf. datovy soubor
s vasimi ¢lanky nékde na GitHubu by byl stazeny). U jiZ natrénovaného modelu je odstranéni
konkrétniho dila prakticky nemozné bez preskoleni celého modelu. Pfesto Ize DMCA vyuzit
neprimo: napriklad podat Zadost Googlu, aby odstranil ze svych index( stranky, kde Al model
(nebo kdokoli) zverejiiuje vase texty bez licence. Néktefi autofi uz DMCA vyuZivaji proti
vystuplm ChatGPT, pokud generuje doslovné casti jejich dél. Google i dalsi vyhledavace také
oznacuji stranky, proti nimZ se vzneslo DMCA, coZ znesnadni jejich Sifeni. Shrnuti: Méjte
pfipravené postupy pro pfipad, Ze objevite neopravnéné uziti obsahu — zdokumentujte ho
a vyuZijte pravni nastroje (DMCA, vyzva k ukonceni protipravniho jednani).

Dalsi mechanismy: Doporucuje se upravit podminky uZiti na webu — vlozit ustanoveni, Ze
veskery obsah je chranén a ,je zakdzano ho strojové sbirat ¢i vyuZivat k trénovani Al bez
vyslovného povoleni“. Tim se posili vase pravni postaveni (poruseni podminek = neopravnény
pristup).

Celkové plati, Ze pravni ramec se teprve vyviji. Vydavatelé by méli spolecné tlacit na vytvoreni
jasnych pravidel a precedent(. Prvni vétsi spory (napf. Zaloby Getty Images proti tvircim Al
za zneuziti dat, Zaloby autor( kddu proti GitHub Copilot apod.) uz probihaji a jejich vysledek
naznaci, co si Al firmy mohou dovolit. Aktivni pfistup je na misté.

Dopady na ekosystém: Pokud by vétsSina vydavatell striktné zablokovala Al pfistup, Al vyhledavace by

mély hlad po datech a moznad by musely uzavirat dohody (coz by bylo pro vydavatele finanéné

pozitivni). Na druhou stranu, kdyby uZivatelé masové presli k Al asistentlim, ktefi by kvUli blokacim

méli nekvalitni odpovédi, mohl by to snizit davéru v Al vyhledavani — a uZivatelé by se vratili ke

klasickym vyhleddvacim nebo pfimo k ovéfenym zdrojim. Je také moziné, Zze se zméni model

navstévnosti: méné klik(l z vyhledavacl bude muset kompenzovat vice pfimé navstévnosti (napfr. lidé

budou chodit pres zalozky, socialni sité, newslettery) — protoze pokud budou védét, Ze Al jim da jen

obecny prehled, pro hlubsi info pljdou pfimo na oblibeny web. Vydavatelé by se tedy méli zamérit

i na posilovani pfimého vztahu s publikem (brand, predplatitelské modely, komunitni obsah), aby

nebyli zcela zavisli na zprostfedkovatelich (at uz vyhledavadich nebo Al).
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Doporuceni

Optimalni ochrana obsahu spociva v kombinaci technickych a pravnich opatreni a ve strategické Gvaze
o budoucim smérfovani online konzumace obsahu. Vydavatelé mohou vyuzit technické moznosti
k vyjadfeni nesouhlasu se zneuzivanim obsahu. Existuje vsak riziko, a¢ minimalni, Ze tim omezi svou
indexaci v dlleZitych vyhledavacich. Zaroven by méli aktivné uplatiiovat sva prava. Klicové je jednotné
vystupovani trhu: pokud vétsina vyznamnych médii nastavi podobné bariéry a zacne jednat s Al
firmami jednotné, zvysi Sanci na uzavieni vyhodnych dohod ¢i vytvoreni standard(, které budou
klicové spolecnosti respektovat.

Al vyhledavace a chatboti jsou novou realitou — mohou byt hrozbou pro tradiéni model navstévnosti,
ale mohou se stat i novym zdrojem pfijma i trafficu, pokud se podafi nastavit pravidla férové
spoluprace. Znovu plati, Ze pokud dokaze trh postupovat jednotné je vétsi Sance na vytvoreni
prostifedi, kde Al modely nemohou volné krast obsah bez nasledkl. Balancovani mezi otevienosti
webu a ochranou obsahu je nepochybné vyzvou.

Cilené blokovani Al robotu:

e Pomoci robots.txt explicitné blokovani znamé Al crawlery (napf. GPTBot, Google-Extended).
e Nepouzivat pfiliS obecna pravidla, protoZe nemusi zachytit vSechny neZadouci roboty
a riskujete tim omezeni pristupu i pro neskodné systémy.

Implementace strojové citelné rezervace prav:

Integrace TDMRep do webu.

e Jasné deklarovat podminky pouziti obsahu — napfiklad uvedenim informaci, Ze obsah je
chranén a neni uréen k automatizovanému dolovani dat ¢i tréninku Al bez licenéni dohody.
Tim si posilite pravni postaveni.

Diferencovany pfistup k ochrané obsahu:

® Ochranu pfizplsobit hodnoté a trvanlivosti jednotlivych typl obsahu. Vysoce hodnotné
materialy (investigativni reportaze, datové analyzy) mohou vyZadovat prisnéjsi ochranu (napfr.
registraci), zatimco pro rychle zastaravajici zpravodajské ¢lanky postaci zakladni ochrana pres
robots.txt.

Monitorovani vyvoje Al vyhledavani a navstévnosti:

e Sledovat trendy u Al vyhledavacl (Perplexity, YouChat, Bing Chat, Google SGE apod.)
a analyzujte, jaky vliv maji na organickou navstévnost.

Pravidelna analyza a kolektivni jednani:

e \/yuzivat nastroje jako Google Search Console a monitorovat pristupové logy k identifikaci
neznamych nebo problematickych bot(.

e Analyzovat dopady zavedenych opatfeni a byt pfipraveny na Upravu
Spoluprace s ostatnimi vydavateli (prostfednictvim naptiklad AOV) na tvorbé jednotnych
standardu a pravnich postupl proti neopravnénému vyuzivani obsahu.
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